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Virginie / Manu / Guillaume

VMG studio c’estla combinaison de trois
personnalités et parcours : Virginie Caron, Guillaume
Verdon et Manu Lechat. Aprés des parcours
individuelsriches et passionnés, nous nous sommes
unis, afin derassembler nos expertises autourde la
mer.

Une seule ambition : mettre le meilleurde la
communication au service des acteurs lies au monde
maritime.

VMG studio, c’est une écoute assidue, des yeux % VMG g'lrg
aiguisés pour veiller, interpréter, créer... et aiderles

marques, les événements, lesidées a s’exprimer,

imaginer ou redéfinir leurs univers.

Ce que nous avons
en commun ?

VelOCity / Made / Good Une créativité sans

o o | limite, une
VMG s.tudlo c’estaussi le dlmlnutnf de Velocity Made adaptabilité, une
Good : une strategie de route enregate pour :
atteindre laroute souhaitée. Nous vous aidons a passion et un
atteindre vos objectifs de communication alabonne amour du design.
allure, labonne vitesse, auboncap.”
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Nous pouvons vous
aider surles sujets

suivants:

Stratéegie de
Marque et
Plateforme de
Marque

Conseilenimage

Stratégie de communication
|dentité de marque
Storytelling

Contenus éditorial

Identité Visuelle

Logo

Territoire de marque
Charte graphique
Charte digitale
Webdesign

Design Graphique

Création de supports de
communication: brochures,

cartes devisite, papeterie, etc.

Creéationde Site
Internet

Designweb
développement
optimisation SEO
UX/UI

Stratégie Digitale et
Réseaux Sociaux

Gestion desréseaux sociaux
stratégie de contenu
campagnes digitales



| ’équipe’
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LeV

Virginie Caron

Gestionde projet, strategie de
communication, planning éditorial,
création de contenus, community

management.

Chef de projet, véritable couteau suisse créatif, je me suis
spécialisée dans la communication et le management de projets

nautiques a impact positif.

Amoureuse de lamer, avec un
grand intérét pourles projets
ayant du sens, toujours ala
recherche du meilleur spot oude
I'adresse qui vous fera chavirer,
j'aime photographier etraconter
les parcours de personnes
inspirantes.

J'ai collaboré avec différents
projetsliés alamerenabordant
differentes facettesdela
communication: stratégie de
communication globale, réseaux
sociaux, éditorial, web -série,
podcast, coordination presse,
refonte d’identité globale etc...

“Amoureuse de la mer,
avec un grand intérét
pour les projets
impactants, jaime
photographier et
raconter les parcours de
personnes inspirantes..”



LeM

Manu Lechat

Webdesign, developpement web
et motion-design.

En tant que webdesigner, je crée des interfaces intuitives et
attrayantes, avec une attention particulieére aux détails et aux
performances des sites que je réalise.

Je travaille dansle domaine dela J’aiun fort lien avec le milieu marin
creationde sitesinternet et depuis toujours, basé alaRoche-
d’interfaces interactives depuis Bernard. J’habite 3 quelques

. J'ai participé aplus .
5!3?235,?;?]6!;6'%0]6 tg de P minutes de mon bateau surlequel
réalisation de sites web et j aivécuettravaillé deuxans a

d’interfacesinteractives dans travers I,Atlantique. Jai COIIaboré

des contextes trés variés. J'aieu avec des skippers etdes
I'occasiondecollaboreravecde  associations de voile pourleur

no’mlgreux artistes, codeurs communication surleweb j’en ”j'a,' vécu deux ans sur
creatifs etagences de faitmon coeur d’activité.

communication. mon voilier a travers
I’Atlantique. Cette
expérience fut I'occasion
d’expérimenter le travail
en nomade et a bien
entendu renforcé ma
passion pour la mer”




LeG

Guillaume Verdon

Directeur Artistique

Mes réalisations sont élaborées avec un état d’esprit d’échanges et
de dialogue. Curieux de votre coeur de métier je cherche vos
spécificités tout en veillant a vous faire progresser dans vos

stratégies de développement.

J’ai débuté mon parcours
professionnel entemps que
Directeur Artistique au sein du
Teamde Voile: Le Team OCEAN
Brossard (a Lorient) et son
skipper principal Yvan Bourgnon.
Maroute s’est ensuite dirigée
vers’agence de communication
Rennaise Mer & Media ouj ai
notamment travaillé surla
communication de nombreux
skippersrenommeés (JeanLe
Cam, Yann Elies, Francis Joyon,
Marc Guillemot, Loic Peyron, etc.)
ou de grandes coursescomme le
Vendée Globe 2008-20089.

Designer-creéatif au senslarge, je
n’ai pas voulu résumer mon
activité au simple monde du
nautisme et de lavoile, méme si
ce domaine “merattrape” encore
aujourd’hui.

Jaidonc décide,en2009,de
créerma propre structure afin
d’exercer pourunmaximumde
domaines, de structures oude
personnalités difféerentes. Ma
passion et ma motivation:
“naviguer” au sein d’un maximum
d’univers difféerents et apporter
conseils etles meilleures
réponses visuelles possibles afin
d’atteindreles objectifs de
communication fixés.

Je suis en veille technologique et
esthétique en permanence afin
de proposer desréponses en
adéquation avec votre business
etl’airdu temps.

J’accompagne start-ups,
entreprises, institutions,
associations dans la conception
de leuridentité visuelle,

leur communicationimprimée ou
la création de leur site

internet.

“Mes missions : créer des
identités graphiques
fortes, améliorer
notoriété & visibilité,
créer des sites internet
qui “convertissent”.”



Réféerences’
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References

|dentité visuelle / Charte
et territoire graphique + affiche
officielle

= Voirla charte graphique Nautic Sport
- Voirla Plateforme de marque

Site internet de Stratosfair, datacenter aénergie
renouvelable
- Voir le site de Stratosfair (Id : clients /mdp : clients)



https://os5.mycloud.com/action/share/643ea9a3-01d4-4ea0-84dc-c8208387a94a
https://os5.mycloud.com/action/share/7bd0558f-8136-489a-9113-901ac8e0c188
http://stratosfair2023.sc1vegu4236.universe.wf/
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References

Siteinternetde Clhynn, pile révolutionnaire a
hydrogene

- Voirle siteinternet de Clhynn

Transat CIC : Territoire graphique
+ affiche officielle

- VoirleTerritoire graphique

Siteinternet delafondation Race For Water

- Voirle siteinternet de Race For Water



https://os5.mycloud.com/action/share/fe70a49c-4fd2-4dec-b77b-c6f11799c056
https://www.raceforwater.org/fr/
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Groupe APICIL Team Voile

Réfé rences identité visuelle + supports decom
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References

Sails of Change
Communication & eévenementiel

Stand Groupe APICIL / Vendée Globe 2024

Maewan Adventure Base
Communication & évenementiel
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AN AN
VOTRE IDENTITE VOTRE COMMUNICATION

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

D’une maniere globale, ce routage n’est pas seulement destiné stricto sensu ala
communication mais aussi et surtout a la stratégie globale de votre entreprise.

A partir d’une identité définie, une marque devient plus forte, vous aide a prendre les bonnes
décisions survotre communication mais aussi sur vos décisions commerciales, financieres,
de ressources humaines...




Audit —

Comprendre “Quivous etes”

L’audit estle meilleur moyen
d’amorcerune nouvelle stratégie
de communication.

Pour mieux se projeter, posséder une photographie
de votre communication al’instant présent est
primordial et permettra de se projeter dansle futur et
de créerune nouvelle stratégie de fagcon adapteée.

Notre méthode (exemple)

1/ Recueil de documents 3/ Questionnaire portant sur
existants retracant I’histoire de I’ensemble des sujets de
I’entreprise communicationdel’entreprise

puis interrogationd’un
2/ Entretiens individuels portant  échantillon de vos parties

surl’ensemble de vos sujets prenantes.

de communication, survos

valeurs, votre histoire, votre La matiéreissue des entretiens
ADN... auprés d’un certain individuels et des

nombre de personnes proche questionnaires permettraune
del’association: salariés, analyseissue duterrainetde
membre du bureau, conseil dresser un état deslieux général
d’administration (nombre a de votre communication et
déterminer). du positionnement de vos

marques.



Plateforme de marque —

Cartographierle pointde depart

L’expression plateforme de marque

deésigne une pratique marketing N
visant a formaliser!’identite d’une
marque.

L’audit précédent cette étape
est indispensable pour rédiger

Elle récapitule quivous étes dans un document d’une une plateforme de marque.
dizaine de pages. Elle dit vos valeurs, votre vision,

votre mission, votre promesse, votre raison d’étre,

votre personnalité et vos cibles.

LE PARCOURS
Nous pourrons €également déterminé un storytelling, e Audit: passage obligé
un pitch, une baseline, une ligne éditoriale. « Storytelling, pitch, baseline
l  :conseillé

Notre méthode (exemple)

Un travail collaboratif sous forme d’atelier.
ou

Sous forme d’allers-retours classiques




Stratégie de com—

Tracerle cap vers|’objectif

A partir des résultats obtenus par

’audit et larédaction de votre N

plateforme de marque nous allons

étudi'er_ensemble la mei_lleure Laudit précédent cette Stape
Strategle pourcommuniquer sur est indispensable pour rédiger
votre marque. la stratégie de com.

Cette stratégie pourra servira pour la construction de
votre futur site internet, notamment son

arborescence et pour organiser vos différents LE PARCOURS

contenus. e Audit: passage obligatoire
’ * Plateforme de marque:

Notre methode (exemple) L conseile

Un travail collaboratif sous forme d’atelier.
ou

Sous forme d’allers-retours classiques




ldentité visuelle —

Hissezles couleurs

A partir des étapes précédentes
validées par vos soins, la partie
créative pourradebuter.
L’objectif sera deréaliserl’identite
visuelle de votre marque.

Uneidentite visuelle c’est:
e Unlogo

e Une charte graphique
(document de référence synthétisant les caractéristiques du
logo + I’ensemble des regles fondamentales qui dictent son
utilisation : couleur, typographie, exclusion...)

e Unterritoire graphique
surbase de votre charte graphique, nous crééerons un univers
visuel pouvant se décliner sur vos différents supports de com.
Ces principes graphiques seront décrits dans un document
qui vous permettra d’étre autonome dans la creation de vos
supports de com’ et d’en garantirla cohérence aux yeux du
public.)

N

La plateforme de marque a ce
stade est un élément essentiel
car de Ia découlera les choix
visuels.

LE PARCOURS
o Audit: passage obligatoire
* Plateforme de marque:
conseillé

, ¢ Stratde com: conseillé



Siteinternet—
La carene de votre navire

Le site web estla structure centrale
de votre presence enligne.

lldoit etrerobuste, performant, et
offrirune navigationintuitive.

Les elémentsrecueillis dans les étapes 2 & 3, nous
permettrons d’élaborerla nouvelle arborescence et
organisation de vos futurs sitesinternet.

Votre nouvelle identité visuelle sera appliquée sur
votre site internet.

LE PARCOURS

o Audit: passage obligatoire

* Plateforme de marque:
conseillé

e Stratde com: conseillé

* Identité visuelle: passage
obligatoire



Notre methode

A ce stade nous avons noté que le besoin serait un
site internet vitrine présentant’ensemble de vos
services, etc.

Nous vous proposerons donc de procéder par sous
etape comme suit, chacune demandant validation
de votre part:

1/ Proposition d’une maquette graphique de votre
futur page d’accueil, élément central de I'identité
graphique général du site ainsi que de la structuration
des contenus.

Cette page, enconcordance avec les etapes
précédentes + votre identité visuelle nous
permettra de validerla charte graphique et certains
principes ergonomiques de votre futur site.
L’objectif sera, egalement, de concevoirun
environnement graphique et ergonomique
entierement sur mesure afin de doter le site d’'une
identité forte et singuliere et en adéquation

avec vosvaleurs.

2/ Une fois I'univers et ces principes valides, nous
débuterons la mise en place technique, le
développement etintégration de la page d’accueil
du site.Vous pourrez,des lors,commencera
apercevoir une versionreelle de votre site internet.

3/ Nous déclinerons ensuite, lacharte etles
principes de navigation surles pagesinternes listees
et enaccord avec le cahier des charges redige au
préalable viales etapes précedentes.

A cette occasion, nous serons en force de
proposition pour apporterles meilleures solutions
d’un point de vu Expérience Utilisateur (UX) et
compréhension de votre activite et offres.

Le cas echéant, nous pourrons nous occuperdela
production des contenus des differentes pages.

4/ Une fois le site et contenu en place, nous
effectuerons la mise enligne de celui-ci, il seradonc
opérationnel pourl'indexation des moteurs de
recherche, et bien evidemment, pour la visite des
iInternautes.

Pendant ces difféerentes phases, votre site actuel
restera bien évidemment accessible.



Aspects techniques

Technologie & CMS

Nous maitrisons plusieurs solutions permettantla
realisation du site, notre choix se porteraversla
solution quinous parait la plus adaptee a votre besoin
spécifique.

Administration (back-office)

L’acces securisé al’administration de votre site se
feraviamot de passe etidentifiant personnalisés.

Le module d’administration de votre site internet sera
optimisé et personnalisé afin que vous puissiez
facilement ajouter du contenu texte et photo viades
champs déediés

Responsive design

Votre site sera concgue et réalisé selonles principes
du Responsive Web Design (norme actuelle) afinde
permettre sa consultation et une expérience de
navigation adaptée quelque soit le support utilisé
parlesinternautes (ordinateur, tablette et mobile).

Eco-conception

Cette approche vise aréduire I'empreinte
ecologique des sites web en optimisant leurs
performances et en minimisant leur consommation
deressources. Cette déemarche passe parun travail
rigoureux concernant le code source du site et
I’'optimisation du poids des pages.

Webanalyse & SEO

Afin de mesurer et optimiser la fréquentation et |a
“performance” du site, lamise en place d’'un systeme
de tracking et d’'un plan de marquage standard fait
partie intégrante de notre proposition. Enla matiere,
nous preconisons 'utilisation de la solution Matomo +
Google Search Console.

Héebergement et nom de domaine

Nous préconisons d’héberger votre site internet chez
un prestataire quimetl’accent sur
I’écoresponsabilité : Infomaniak ou PlanetHoster par
exemple.



Déploiement —

Naviguer et elargir|’horizon

Une fois les étapes précedentes
finalisées, il s’agiradésormais
d’assoir votre marque et d’atteindre
vos objectifs de communication.

Nous pourrons déployer votre marque sur :

e des supports print

e les Réseaux sociauxviaune stratégie/calendrier
éditoriale

e duMotiondesign/Vidéeos

e del’éditorial, newsletter

o efcC.

LE PARCOURS

« Audit: passage obligatoire

* Plateforme de marque:
conseillé

« Strat de com: conseillé

* Identité visuelle: passage
obligatoire

 Siteinternet: passage
obligatoire



Un routage adaptatif

Naviguezavec VMG, avotre rythme

Chaque marque estunique, etnous
savons que votre besoin peut

concernerune étape précise de votre
projet. N
Que vous disposiezdéja d’une plateforme de Nous vous offrons la flexibilité

marque bien définie, d’une identité visuelle aboutie,
Oou que vous ayez simplement besoin d’'un nouveau
site internet, notre accompagnement s’adapte
entierement a votre point de départ.

de rentrer par n‘importe quelle
porte de notre méthodologie.

Que vous ayez déja trace une partie du chemin ou
que vous souhaitiez bénéficier de notre expertise
pour structurer vos fondations, VMG est |la pour faire
progresser votre margue vers son plein potentiel.



STU
DIO

CONTACT

+335620870962
contact@vmg-studio.fr

vmg-studio.fr
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